Вопросы к экзамену по дисциплине «Менеджмент»

1-ый семестр 2006-2007гг.

1. Менеджмент и управление: общее и различия.

2. Функции рекламного менеджмента.

3. Функции менеджмента.

4. Общая характеристика управленческого решения.

5. Принципы менеджмента

6. Типы организации по взаимодействию с внешней средой.

7. Методология менеджмента: концепции, методы, объект, субъект.

8. Лидерство и власть.

9. Законы и закономерности управления.

10. Процесс принятия управленческого решения.

11. Сравнительная характеристика лидера и менеджера.

12. Характеристика системы менеджмента.

13.Методы принятия управленческого решения в рекламной деятельности.

14. Модели принятия управленческого решения.

15. Общая характеристика управленческих революций.

16. Взаимосвязь субъектов рекламного рынка.

17. Подходы к управлению: процессный, системный, ситуационный.

18. Методы принятия управленческого решения.

19. Модели организационной структуры управления: общая характеристика.

20. Управленческие школы в развитии менеджмента.

21. Требования к управленческим решениям.
22. Предпосылки возникновения менеджмента.

23. Развитие теории и практики управления в России.

24. Типы организаций по взаимодействию с внешней средой.

25. Одномерные учения об управлении.

26. Методологические принципы формирования российского менеджмента.

27. Синтетические учения об управлении.

28. Уровни управления в рекламном бизнесе.

29. Власть и влияние.

30. Виды власти.

31. Источники власти.

32. Особенности российской модели менеджмента.

33. Характеристика основных стилей руководства.

34. Характеристика субъектов российского менеджмента.

35. Закон соответствия менеджмента и менталитет.

36. Сравнительный анализ европейской и японской модели менеджмента.

38. Японская модель менеджмента.

39. Американская модель менеджмента.

40. Задачи менеджмента.

41. Задачи рекламного менеджмента.

42. Типы организаций по взаимодействию подразделений.

43. Сравнительный анализ американской и японской модели менеджмента.

44. Информационное обеспечение принятия управленческого решения.

45. Организационное построение фирмы.

46. Линейная, функциональная, линейно-функциональная модели организационной структуры управления.

47. Дивизиональная модель организационной структуры управления.

48. Матричная модель организационной структуры управления.

49. Креативный и инновационный менеджмент в рекламной деятельности.

50. Современные подходы к определению понятия «менеджмент».

